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Від бачення майбутнього до реальності - конференція 
Вело-Сіті 2007

• Одним з центральних меседжів був:
„Комплексний підхід до просування велотранспорту вимагає не 
лише поліпшення інфраструктури та законодавства, а й 
впровадження “м’яких” засобів, таких як піар та маркетинг.”

• “Кожен продукт аби бути успішним потребує професійного 
маркетингу та піару“ (наприклад, автомобільна промисловість)

• 2008: Міська рада Мюнхена прийняла рішення про запуск 
маркетинговой кампанії велотранспорту

• Бюджет: 3,8 млн € на 5 років (2010 - 2014)



Підготовка

• Загальноєвропейский тендер  62 пропозиції
• Інтенсивний процес відбору підтримка з боку зовнішніх експертів 

у сфері велотранспорту та маркетингу
• Підписання контракту: 16 березня 2010
• Старт кампанії: 23 квітня 2010

Цілі:

1. більше велосипедистів
+

2. вища безпека руху



Консорціум агенцій

• Керівник проекту
• Маркетинг / 

коммунікації
• Створення та 

реалізація

• Менеджмент подій
• Зв’язки з 

громадскістю
• Екологічна освіта

• Менеджмент 
проекту

• Фінансовий 
менеджмент

• Менеджмент 
інновацій



Теоретична база

ЦІННІСТЬ

Видимість

Джерело: helios

Ідентифікація

Залучення



Корпоративний стиль кампанії

(„Вело-столиця Мюнхен“)



Візуальне представлення кампанії



Візуальне представлення кампанії



Візуальне представлення кампанії



Візуальне представлення кампанії



Брендінг товарів



Друковані матеріали



Подія-запуск кампанії

Quelle: eigene 
Aufnahmen



Подія-запуск кампанії



Подія-запуск кампанії



Подія-запуск кампанії



Велосипедний ринок



Участь / залучення мешканців

Munich´s 

„Cycling-Star“

Website: www.radlstar.de



Участь / залучення мешканців



Участь/ залучення мешканців



Участь / залучення мешканців

• Фотосесії у мобільній студії протягом 25 
днів у різних точках міста

• Близько 1000 учасників/-ць



Участь / залучення мешканців



Участь / залучення мешканців 

• Онлайн голосування на www.radlstar.de



Участь / залучення мешканців

• Постери з фіналістами в усьому місті
• Нагородження перед мерією
• Перша мюнхенська вело-зірка 

отримала 4 000 €



„Точки велотехогляду“

• Безкоштовний сервіс з метою 
підвищення безпеки на дорозі

• Перевірка гальм, ліхтарів та тиску в 
колесах

• 40 днів на рік у різних точках міста



„Точки велотехогляду“



„Клоун безпеки“



„Клоун безпеки“



www.radlhauptstadt.de

Долучайтесь у Фейсбуці...



Велосипедний кінофестиваль у Мюнхені



Молодь

• Важлива цільова група
• Події:

- Кастінг музичних груп у 2011
- Спеціальні техогляди у школах
- Фільм: „Команда 

Radlhauptstadt “



„Турне школами – перевір свій 
велосипед”

• Конкурс для школярів на 
знання ПДР

• Перевірка велосипедів та 
велоперегони для дітей



Велотиждень 2011 та 2012



• Співпраця з магазинами
• Велосипеди у вітринах багатьох магазинів

Велотиждень 2011 та 2012



• Співпраця з Німецькою школою моди 
• Видовищні покази моди та велосипедів

Вело&Фешн-шоу 2011 та 2012



Вело&Фешн-шоу 2011 та 2012



Вело&Фешн-шоу 2011 та 2012



Вело&Фешн-шоу 2011 та 2012



Заключне

• Існує безліч методів “святкувати” та поширювати інформацію у 
привабливий спосіб про велосипед як сучасний, міський вид 
транспорту

• Маркетингові кампанії можуть допомогти винайти справжню 
“велосипедну культуру”

• Маркетинг – важливий засіб у створенні емоційного бажання їздити 
велосипедом

• Вартість кампанії 0,6 € на мешканця на рік  досить низькі витрати 
порівняно з інвестиціями в інфраструктуру

• Хороше співвідношення ціна - якість!

• Проте: „м’які“ засоби не можуть замінити інфраструктурні зміни, вони 
лише пропагують та підтримують зміну поведінки



Ausblick – Ideen für 2011
Frohes Radeln!

Дуже дякую за 
вашу увагу!


